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ECONOMIA CIRCULAR

1. Repensando el progreso

2. El concepto de la Economia Circular

3. Colombiay su Estrategia Nacional de Economia Circular
4. Oportunidades & Retos . ‘
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Antecedentes — La Economia Lineal
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Antecedentes — La Economia Lineal

En las ultimas décadas, el mundo se estan enfrentando a situaciones que llevan a poner en duda el modelo

lineal y favorecer un cambio de pensamiento.

Aumento de la demanda de materias primas y la escasez de
recursos. Varias materias primas cruciales son finitas y, como la
poblacion mundial crece, la demanda también aumenta.

Dependencia de otros paises para abastecer su demanda de
materias primas (Geo-politica; mercados bursatil, especulaciones,
etc.).

La extraccion y el uso de materias primas tienen importantes
consecuencias ambientales, aumentando el consumo de energia y
las emisiones de diéxido de carbono (CO2).

La mayoria de recursos son empleados con un solo fin especifico,
sin tener en cuenta que éstos son también, en gran parte, valiosos
recursos productivos.

A}\ Titulo de la Presentacion
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18/09/2020 | Programa Empleos Verdes en la Economia Circular - PREVEC

giz



¢, Cuales han sido los
factores que han
generado cambios en
los modelos de
desarrollo

econdmico?
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Desarrollo Sostenible
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Repensando el progreso

Un cambio de vision nos permite redisefar toda la economia, imaginando productos que sean

‘\ proyectados para la manufactura y alimentando el sistema con energias renovables
| 18/09/2020 | Programa Empleos Verdes en la Economia Circular - PREVEC
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=81&v=RstFV_n6wRg&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=81&v=RstFV_n6wRg&feature=emb_logo

El concepto de la Economia Circular

“Sistemas de produccién y consumo
que promuevan la eficiencia en el
uso de materiales, agua y la energia,
teniendo en cuenta la capacidad de
recuperacion de los ecosistemas,
el uso circular de los flujos de
materiales y la extensiéon de la vida
util a través de la implementacion de
la innovacién tecnolégica, alianzas
y colaboraciones entre actores y el
impulso de modelos de negocio que
responden a los fundamentos del
desarrollo sostenible.”

(Ellen MacArthur Foundation, 2014)

11 09 2020 | Empleos Verdes en la Economia Circular - PREVEC
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Oportunidades de negocio... Del consumidor al usuario
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=7&v=j8jKZKzpTM0&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=7&v=j8jKZKzpTM0&feature=emb_logo

Colombiay su
Estrategia Nacional
de Economia Circular

* Promueve la innovacion y
la generacion de valor en
sistemas de produccion y
consumo a traves de

optimizar, compartir,
intercambiar y reciclar y
regenerar materiales,

aguay energia.
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s El futuro Gobierno
b es de todos de Colembla

»

Estrategia

Nacional de
Economia
Circular

Cierre de ciclos
de materiales,
innovacion
tecnoldgica,
colaboracion y
nuevos modelos
de negacio

Ministeric de Ambiente y Desarrollo Sostenible
Ministeric de Comercio, Industria y Turismo




LINEAS PRIORIZADAS POR LA ENEC

1. Flujos de materiales industriales y productos
de consumo masivo

2. Flujos de materiales de envases y empaques
3. Flujos de biomasa

4. Flujos del agua

5. Fuentes y flujos de energia

Ei 6. Flujos de materiales de Construccion

000800
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LINEAS PRIORIZADAS POR LA ENEC

X

Flujos de materiales industriales y productos
de consumo masivo

Programas de Responsabilidad Extendida del Productor

- Residuos electrénicos de computadores y periféricos.

- Llantas.

- Baterias.

- Bombillos.

- Neveras.

- Empaques de agroquimicos.
- Medicamentos vencidos.

0 2. Flujos de materiales de envases y empaques

Industrias de alimentos (38%), bebidas (18%),
farmacéuticos (5%) y cosméticos (3%)

- Papel y cartdn (36%),

- Plasticos (34%),

- Metales (17%),

- Vidrio (10%) y

- Otros (3%)

0 3. Flujos de biomasa

- Residuos agricolas y de agroindustria.

- Residuos agroforestales.

Estiércol bovino, porcino, avicola, entre otros.
Desechos organicos de centros urbanos
generados por plazas de mercados, poda de
zonas verdes, entre otros

4. Flujos del agua

En el dltimo Estudio Nacional del Agua, se
advierte que cerca de 391 municipios se
encuentran en riesgo de escasez

DANE en 2018, mas del 35% de la poblacidén vive
en zonas de estrés hidrico moderado o alto

25/09/2020 | Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, Estrategia Nacional de Economia Circular, 2019
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LINEAS PRIORIZADAS POR LA ENEC

o 5. Fuentes y flujos de energia 6. Flujos de materiales de Construccion

Hidroeléctricas 70% - Se usa el 60% de los recursos naturales no

Termoeléctricas 27% renovables extraidos de la tierra y el

Otras fuentes de generacién 3% - 40% de la energia del pais,

(MADS, 2019) - Emision del 30% de las emisiones de CO2
- Generaciéon de mas del 20% de los

usos residuos

(UPME, 2018)
- Transporte con un 40%.
- Industrial con un 25%.
- Hogares con un 20%. Solo el 2% de los residuos generados es
- Comercio con un 6%. aprovechado
- Otros usos con un 9%.

Su uso general el 20% de las emisiones de
Gases Efecto Invernadero del pais

.
| 25/09/2020 | Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, Estrategia Nacional de Economia Circular, 2019 gIZ



Nuevos modelos de negocio, transformacion productivay cierre de ciclos de
materiales

Modelos circulares
- Reuso de agua tratada
- Produccién mas limpia

Modelos de extender la vida util
- Ecodiseiio de productos durables de

menor impacto (productos organicos)
- Envases retornables

Modelos de plataforma - Fuentes de energia renovable

- Agricultura de precision
_ Turismo, Transporte, servicios

Modelos de productos como servicios
Modelos de valoracion de residuos _ Bibliotecas plblicas

- Compostaje - Sistemas de transporte masivo
- Reciclaje de materiales

11 09 2020 | Empleos Verdes en la Economia Circular -PREVEC gIZ



Oportunidades

11 09 20%0

Métodos y técnicas productivas OO
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Fuente: Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, 2020g iZ



La Economia Circular — Oportunidades & Retos

Oportunidades Retos

Medidas como la prevencioén de residuos, el disefio
ecoldgico y la reutilizacion podrian generar ahorros
netos de €600.000 millones, o un 8% del volumen de
negocios anual, para las empresas de la UE,

Reducirian las emisiones totales anuales de gases
de efecto invernadero entre un 2% y un 4%.

Desencadenar innovacién a través de los sectores,
hasta en aquellos que no se consideran innovadores
(ejem. Alfombras).

Generar crecimiento y nuevos (tipos) de empleo.
Para la UE se estima que una transicion puede
generar hasta 7% de aumento en el PIB hasta 2030.

-

Financiamiento: una transicion requiere alta inversion

en 1&D; costos de financiamiento para PYMES se
considera principal reto.

Falta de facilitadores econémicos clave como
incentivos de cooperacion, mercados de materias
primas secundarias, etc.

Destrezas y habilidades: la EC requiere de capital
humano bien preparado para redisefar procesos,
productos, conceptos...

Cambio en el comportamiento del consumidor y
modelos de negocios implicando ralentizar ciclos de
productos.

Acciones politicas a diferentes niveles de incidencia
y areas relevantes.

y,
N
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M La economia circular mejora el reciclaje de
residuos en varias ciudades de Colombia

LINEA

7 PGS S
e ol
W% I‘,
NS
000‘

A nivel nacional existen reglas y
estrategias para la economia circular

000 p Las ciudades crearon las condiciones
ERAO ‘dN necesarias para el incremento del Las personas que hacen parte
reciclaje delade be;co;\omfa circular
reciben formacion

i Y~ Habitantes de las ciudades
- Recicladores y recicladoras
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Pie de imprenta

Como empresa federal, la GIZ asiste al Gobierno de la Republica
Federal de Alemania en su labor para alcanzar sus objetivos en el

ambito de la cooperacion internacional para el desarrollo sostenible.
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ANTECEDENTES

COlitICagNational de:

HACIA UNA CULTURA DE CONSUMO SOSTENIBLE Y TRANSFORMACION PRODUCTIVA
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POLITICA NACIONAL
PARA LA GESTION INTEGRAL
DE LA BIODIVERSIDAD Y SUS
SERVICIOS ECOSISTEMICOS
(PNGIBSE)
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Plan Nacional
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NUESTROS NEGOCIOS VERDES

Bienes y servicios provenientes de recursos naturales

ASOCAESMIC ALUNA

Café Sagrado

Asociacion cacaos especiales del Mico

Sembrado y cultivado en Tierras Sagradas

Grupo Mujeres Empoderadas Sierra Nevada - Colombia

ASOCIACION DE ORGANIZACIONES
ASOCIATIVAS, AGROTURISTICAS Y
SOSTENIBLES DE BOSQUES DE LA
SIERRA NEVADA DE SANTA MARTA

C]udardaboa?qucs

cia

Iecrra

Comprometidos con el Medio Ambiente
g la Productividad

A

A,
Vanelikida

Parque Ecologico v Balneario




NUESTROS NEGOCIOS VERDES

Bienes y servicios provenientes de recursos naturales

ECOLSIERRA

! ¥ RED DE PRODUCTORES ECOLOGICOS
DE LA SIERRA NEVADA DE SANTA MARTA

y i B . v ,
Apisierra
Asociacion de Apicultores

Conservacionistas de la Sierra
Nevada de Santa Marta

L ASOPROCCANMAG

OriA PEZ

Raorecidn AATesaner oe PescAnents

ASOCIACION DE GANADEROS DE TENERIFE HAGDALE.N_A.

WIRAKOKU

N
COPENAR

Santa Marta

‘cﬂubAoY sERvicso




NUESTROS NEGOCIOS VERDES

Ecoproductos industriales
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VENTANILLA NEGOCIOS VERDES

CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL MAGDALENA Instrumento de gestion ambiental gue
R permite ofrecer servicios al sector
oroductivo e institucional para incluir

\

1400-37 y , : : :
resowwcionne. 17 62 MM buenas practicas ambientales, sociales vy
A 23 JUN 200 economicas gque conserven el capital
M 7§ eyt natural,
RESUELVE
Articuio Primero: Conformar el Nodo o Ventanilla de Negocios Verdes' de la Corporacion Ser\”C'OS Ciue Se preStaﬂ sOon.

Autdnoma Regional del Magdalena- CORPAMAG, como instrumento de gestion ambiental, que
permita ofrecer servicios, de manera oportuna y eficaz, al sector productivo e institucional para 13
nclusion de buenas practicas ambientales, sociales y econdmicas con enfoque de Cicio de vida

eyttt ol Nagdier, o e n & drcomarino i e CORPAUAG. 1. ldentificacion, Verificacion y evaluacion

El Nodo o Ventanila de Negocios Verdes operara en las instalaciones de |2 sede principal de d € INICi a t | Ya S.

e o, Pl Pty S A B RO, 7 2. Seguimiento y monitoreo de [os
Negocios verdes.

o Profesionales adscritos a la Oficina de Planeacion

o+ Profesionales adscntos 2 la Subdireccion de Gestion Ambiental, incluyendo los grupos de ~ - L ,
trabajo que se encuentran en las sedes de Ciénaga (Ecosistema Costero), Fundacion 3. Acom Oanamiento Y asesoria.
(Ecosistema Sierra Nevada de Santa Marta), Ariguani (Ecosistema Valles y Colinas ce _ . o,
a:%mnl), P:jv;;'ag u(:icosustema Cienaga Grande de Santa Marta), y Santa Ana (Ecosistema 4 - acCl | | ta MoS | A p "TOMOoOCIOoON ge | 0OS

+ Profesionales adscritos a la Subdireccion de Educacion Ambiental ne 9 OCIOS verdes

o Profesionales adscntos en la Oficina Juridica L

o Alanzas estratégicas interinstitucionales 5 . G -~ St |ON d e recursos

o Cartas de Intencion



VERIFICACION NEGOCIOS VERDES

o Viabiidad econdmica de! negocio. 0 Responsabiidad social y ambienta

al nterior de la empresa.
mpacto ambiental posiivo e Criterios \EVTR
bien 0 senvich. 0 Reponsabiidad social y ambienta Adicionales
enlacadenadevalordelaempresa.
@ Enfoque de ciclo de vida del bien Criterios de
0 SeNicio. () Responsabiidad social y ambiental cumplimiento para ser
al exterior de la empresa. un negocio verde
Q) Vdaud
m Comunicaciondeatributos sociales |
Gyl i e i it W et st b Aspectos Ambwntales y sociales el 0
materiales peigrosos. - legales minimos

@ Recicabiidad de los materiales o Esquemas, programas o recono-
y/0 uso de matenales reciclados. cimientos ambientales o sociales
implementados recibidos.
Uso eficente v sostenble de
recursos para la produccion del
Dien 0 SENVC0.




ARTICULACION CON ACTORES

Se consolidaron para esta CARIBE - FUNREALCARIBE
vigencia alianzas estrategicas PRODUCE

con actores regionales, a traves = //
. ., o8l E|l campo Minaericul
de cartas de intencion de hacer (<"l s detodos | Minagricultura

parte del Nodo/ventanilla de
NV (Caracol radio, PNUD,
secretaria de ambiente del
departamento, Fundacion
Banasan, Fundacion Servir,
Programa fe en Colombia,
Invemar, Ani- Biotopo, Comité
de Cafeteros, MinAgricultura-

€F FUNDACION SERVIR

o= UNIVERSIDAD
Alcaldia Municipal SERGIO ARBOLEDA

de El Banco, Magdalena

Alcaldia Municipalyg

7, Tenerife J{ V] —

Un Compromiso Socéal !
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ngrama Capamdad,es RAD IO M.
empresa nales_, Alca|d|as_ CAMARA /oo runincicn Um——ﬁc.,mmw,m
Mur“Clpa eS <15> _unrealcarlbe, DE COMERCIO DE SANTA MARTA -

Universidad Sergio Arboleda y

Caribe produce). ‘

YT Cd’teoséd Clmbia
GOBERNACION DEL WAGDALENA




EMPRENDIMIENTO VERDE

Te presento las etapas que vas a recorrer en la
Ruta de Emprendimiento
Verde e Inclusivo:

IDEAR

1 Vas 8 descubnir tu

PropoOsIto y crear

tu idea de negocio
g verde e inclusivo

CONOCER
Vas a comprender el
contexto y conceplos
de emprendimiento
Y NEQOCIOS veroes ¢
INCiusivos

PLANEAR

Vas a plancar

tu modeio
de negocio
verde e Inciusivo

VALIDAR

Vas a consolidar
tu modelo de
negocio parna
validar en el
mercado

Camina por la
Ruta de Emprendimiento Verde e Inclusivo..




41

NEGOCIOS
VERDES

generando impactos

poSsItivos ambientales,

fundamental en
contexto de la
sostenibilidad,
visualizando acciones
de conservacion

como la identificacion,

oroteccion y/o
recuperacion en el
area de influencia

directa de sus

actividades
oroductivas

IMPACTO

Conservacion de

2.900

Has.
de bosqgue

2.000

personas atendidas,
de las cuales 141 con
condicion de victima

115 empleos generados
oor los 41 NV

NV participando en la
olataforma mercado libre.




Genexy Troncoso Castro

Enlace Ventanilla de Negocios Verdes
CORPAMAG

Correos electronicos:
hegociosverdes@corpamag.gov.co /
genexy.Troncoso@corpamag.gov.co /
contactenos@corpamag.gov.co

Pagina web: www.corpamag.gov.co -
proyectos estratégicos -Negocios Verdes

Extension: 103

Celular No: 3176844187



mailto:negociosverdes@corpamag.gov.co
mailto:genexy.Troncoso@corpamag.gov.co
mailto:contactenos@corpamag.gov.co
http://www.corpamag.gov.co/

:CRACIAS!

Por tu colaboracion, compromiso,
participacion activa y apoyo

Negocios ‘Yerdes

CORPAMALG
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( € Somos tu aliado confiable para la sostenibilidad empresarial,
, promoviendo acciones de alto impacto que contribuyan al

) AN A desarrollo y la competitividad de la regions9
PARA ELMAGDALENA
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PROGRAMAS

05
04
03

02
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Linea Unica: 420 9909

WWW.CCsm. OI’Q Cco

@camcomeraosm

I

»-v lr

Asociatividad.
Expansion.
Productividad.

Innovacion.

Emprendimiento.

DE GOMER(IODESANTA MARTA
PARAELMAGDALENA

EMPRENDIMIENTO

DEL WAREDALENK

niciaiivas NUCLEOS
UCLUSTEI hﬁ EMPRESARIALES

A

Franquicias ft, GLOBAL
P

d.oﬂf' Fabricas de
4P Productividad

b g
& INNOVACION ”EI OVACION
iemprendel’ )

Bulivar
Davivienda

.@E...,.: (] s o - 4
oY Transformacion
Digital Empresarial


http://www.ccsm.org.co

EMPRENDIMIENTO
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Empréndelo

Objetivo:
Fortalecimiento del
emprendimiento

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

Fortalece a los
emprendedores del
departamento en
habilidades blandas y
técnicas.

Fortalece empresas con alto
nivel de crecimiento a través
de la transferencia de
conocimiento que les permita
enfrentar los retos venideros.

hﬂn

DE EOMER(IO DE SANTA MARTA
PARAELMAGDALENA

CONSTRUYENDO
SOSTENIRIF

Emprendimiento
de alto impacto

Objetivo:
Consolidacion estratégica


http://www.ccsm.org.co

".‘ o Centrosde

. ¢®: Transformacion
.** Digital Empresarial

Espacios donde se brinda servicios de asistencia técnica
empresarial, de forma presencial o virtual, para que inicien sus
ruta a la transformacion digital con el fin de incrementar su
productividad y competitividad mediante el uso
estratégico de las TICS.

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

ODO ﬂ @camcomerciosm E %ﬂ&%

PARAELMAGDALENA
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PACTOS POR LA

PACTOS POR LA

INNOVACION
MAGDALENA

CONVIERTETE EN FIRMANTE

Linea Unica: 4209909

https://pactosporlainnovacion.ccsm.org.co

»

INNOVACIO

) @ © ) @camcomerciosm

Afianzar el compromiso de las organizaciones
para invertir en innovacion como parte de su

CAMA

estrategia de crecimiento.

v sistema innovacién empresarial:
Desarrollar capacidades en componentes
claves que impulsan la innovacion.

Comunidad de innovacién:

Sesiones de networking con conferencias en
temas especializados y de interés.

Alianzas por la innovacion:

Definicion de la estrategia de innovacion a
través de las herramientas creativas.

Misiones empresariales especializadas:
Intercambio de experiencias con el objetivo de
ampliar la perspectiva de innovacion y generar
vinculos.

RA

DE COMERCIO DE SANTA MARTA
PARAELMAGDALENA


https://pactosporlainnovacion.ccsm.org.co/

PRODUCTIVIDAD
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‘& Fabricas de
aﬁﬁ g
#8: Productividad

© Regiones produciendo mas y mejor.

Busca mejorar las capacidades especializadas de
las empresas para optimizar su consumo de
energia, cumplir normas de calidad, promover la
innovacion y mejorar la gestion del talento
humano.

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

® Q 0 @camcomerciosm - EAMAM

PARAELMAGDALENA

SRR

Producir mas y mejor


http://www.ccsm.org.co

EXPANSION

N y
@camcomerciosm R M



S : Programa de aceleracion orientado al
f GLO BAL crecimiento internacional, a través del
fortalecimiento de procesos, investigacion
Trabaja por el Magdalena, . . .
Exporta por el Magdalena. de mercados, logistica, estrategia
internacional y citas de negocios con
potenciales clientes.

Programa de acompanamiento y
consultoria en el que se estructuran o o
sistemas de franquicia desde una Fra Nnquicias
perspectiva estratégica, financiera,
operativa legal y comercial.

WWW CCsM.org.co

DO

]

m @camcomerciosm ' DE COMERCIO DE SANTA MARTA

PARA ELMAGDALENA


http://www.ccsm.org.co

ASOCIATIVIDAD

AAAAAAAAAAAAAAA

@camcomerciosm ' DE COMERCIO DE SANTA MARTA



¢, o NUCLEOS

EMPRESARIALES

CRECIENDO Modelo de identificacion y solucion a
CONTIGO ' necesidades empresariales mediante retos
conjuntos de un grupo de empresas con
intereses comunes.

v Nucleo Inmobiliario
Nucleo Sistema Moda
Nucleo Servicios de Salud
y Belleza

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

@ @ @ ﬁ @camcomerciosm E:tj SAHMEATBA

PARAELMAGDALENA
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=) CAMARA

DE COMERCIO DE SANTA MARTA
FPARAELMAGDALENA

Incentivo y promocion del ecosistema de
emprendimiento del departamento para
direccionar suenos en proyectos
empresariales.

- E.‘f%‘.k‘:!“ o 7\

Mas trabajo runorMICROMaG

= 8. g feoomen
&), Dioms MEM e OED

UNIVERSH % Comoancion
SERGIO ARBOLEDA ANTONIO NARING FRVARRANA B oRT
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ALIANZA LOGISTICA

REGIONAL MAGDALENA

Espacio de articulacion de los sectores publico, privado y de la academia para
discutir, validar y promover dinamicas que potencialicen el desarrollo
productivo, las iniciativas de facilitacion logistica, la coordinacion inter

institucional y la investigacion, para el desarrollo de politicas publicas buscando
con ello mejorar el desempeno competitivo, la productividad y la eficiencia de la
logistica en la region.

<1 CAMARA

DE COMERCIO DE SANTA MARTA
PARAELMAGDALENA
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NUEVO ROL DE LAS EMPRESAS

LAS SOCIEDADES BIC

Linea Unica: 420 9909 / www.ccsm.org.co / @camcomerciosm



Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

. @camcomerciosm

Empresas que voluntariamente se proponen combinar las
ventajas de su actividad comercial y econdmica con
acciones concretas por el bienestar de sus trabajadores,
aportar a la equidad social del pais y contribuir a la
proteccion del medio ambiente.

DE CDMER(IODESANTA MARTA
PARAELMAGDALENA


http://www.ccsm.org.co/

CAMBIO DE
PERSPECTIVA

Cambio de paradigma.

Fortalecimiento del tejido empresarial y
social.

Cambio cultural y contribucion a la equidad.

DECISION

Gobierno Corporativo.

Crecimiento econdmico sostenible.

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

y
=2y

.1 @camcomerciosm ‘ :a ' n:conanMeﬁmmm
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http://www.ccsm.org.co/

Dimensiones

MODELO
DE
NEGOCIO

PRACTICAS
LABORALES

GOBIERNO
CORPORATIV

Dimensiones o

PRACTICAS -
AMBIENTALES PRACTICAS

CON LA
COMUNIDAD

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

© @ © © @camcomerciosm Eaﬁm%

TARAELWAGOALENA

LA SOCIEDAD DEBE
INCLUIR COMO MiNIMO
UNA ACTIVIDAD DE
CADA UNA DE LAS
DIMENSIONES, EN SU
OBJETO SOCIAL.


http://www.ccsm.org.co/

MARCO LEGAL

Las Sociedades de Beneficio e Interés Dirigido a empresas que quieran
Colectivo es la condicion legal que le ha operar con un triple impacto:
dado la Ley 1901 de 2018 y el Decreto econdmico, social y ambiental.

2046 de 2019.

Linea Unica: 420 9909
WWW.CCSM.Oorg.co )
@CamcomerC|osm ' . DE COMERCIO DE SANTA MARTA

PARAELMAGDALENA



http://www.ccsm.org.co/

VENTAJAS E INCENTIVOS

Los consumidores prefieren empresas que contribuyen a la sociedad.

Los inversionistas buscan que el destino de su inversion tenga un impacto
positivo en la sociedad.

Los trabajadores quieren sentirse parte de un proyecto.

Las empresas quieren hacer la diferencia y pueden mejorar su reputacion.

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.co

@camcomerciosm ‘ ' DE COMERCIO DE SANTA MARTA


http://www.ccsm.org.co/

Mayor informacion:

jefe.fortalecimiento@ccsm.org.co

GRACIA

Linea Unica: 420 9909

WWW.CCSM.Org.com

@camcomerciosm

i
- DE COMERCIO DE SANTA MARTA
PARAELMAGDALENA
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LOS NEGOCIOS VERDES;
CONTRIBUYENDO A LA
SOSTENIBILIDAD DEL MAGDALENA

o El ambiente : .
&t daisde: Minambiente




sosaniiie EL DEPARTAMENTO DEL MAGDALENA Q

DEPARTAMENTOS Y CAPITALES DE COLOMBIA

NEGOCIOS
VERDES

Areas protegidas de importancia
estratégica.

Riqueza Natural de su biodiversidad
Diversidad de actividades; agricola,
pecuaria, piscicultura, acuicultura,
servicios turisticos y portuarios.
Riqueza cultural al hacer parte de la
region Caribe.

El ambiente | pinamhbionta
es de todos Minambiente




g LOS NEGOCIOS VERDES o)

MEGU IS

VERDES

Actividades economicas en las
que se ofrecen bienes o servicios
que generan impactos
ambientales positivos; incorporan
buenas practicas ambientales,
sociales y econdmicas, con
enfoque de ciclo de vida,
contribuyendo a la conservacion
del ambiente como capital natural
que soporta el desarrollo del
territorio.

El ambiente e
s datodos Minambiente



Minambiente

CATEGORIAS DE NEGOCIO VERDE == El ambiente

es de todos

Categorias, sectores y subsectores de los
Negocios Verdes

onstruccion
sostenible
ECOPRODUCTOS o
%j INDUSTRIALES ‘i .

Fuentes no convencionales de energia renovable

Conservacion del
ambiente como FroveNtEnes o
capital natural que

soporta el desarrollo
del territorio

Aprovechamiento Otros bienes y
y valoracion servicios verdes

NATURALES

Energia Em-‘%‘) oz % Ererga Energla

BT

MERCADO DE CARBONO Mercado voluntario Mercado regulado

; neucuomm% CON %M
Turismo de CAMBIO CLIMATICO W APOYA: (,l
)\

Naturaleza -
Ecoturismo NEGOCIOS

N Biches VERDES




El ambiente Minambiente

CRITERIOS DE NEGOCIO VERDE

es de todos

CRITERIOS DE NEGOCIOSVERDES

Viabilidad ;i;:;?ﬁ:'i Sustirucian Ccmununﬁfﬁ de
economica del recursos para la de sustancias atributos sociales
negocio produccién del & materiales o ambientales
bien o servicio peligrosos asociados
al bien o servicio
! Responsabilidad Esquemas,
e g pone Reciclabilidad de
ambilental positive social al interior fan irabickalas pmgram.as o
de la empresa reconocimientos
ylo uso de ambientales o
los mareriales ecibalas
FRcicRoss implementados o
Responsabilidad recibidos
Enfoque de ciclo social y ambiental
de vida del bian o en la cadena de
servicio valor de la
empresa NEGOCIOVERDE SATISFACTORIO NEGOCIOVERDEAVANZADO NEGOCIOVERDE IDEAL
Responsabilidad
Vida dieil del bien sacial ¥ ambiental
O servicio al exverior de la
empresa

P
NEGOCIOS
VERDES




Sosteninle ot NEGOCIOS VERDES EN LA REGION CARIBE f\

NEGOCIOS VERDES
VERIFICADOS
2014-2019

CARIBE 8795 5777 (65,7%) 3018 1271
(34,3%)

NEGOCIOS
VERDES

NV EN LA REGION CARIBE

NEGOCIOS VERDES # NEGOCIOS 12,56% 7,64%
DEPARTAMENTO (%) VERDES
ATLANTICO 7,64% 31 18,0794 Caribe ATLANTICO
BOLIVAR 18,97% 77 REPRESENTA m Caribe BOLIVAR
CESAR 15,52% 63 EL 20,73% " Caribe CESAR
2 > Caribe CORDOBA
CORDOBA 22,41% 91 DEL TOTAL DE B Caribe LA GUAJIRA
LA GUAJIRA 11,58% 47 NEGOCIOS W Caribe MAGDALENA
MW Caribe SUCRE
MAGDALENA 11,33% 46 VERDES 15,52%
SUCRE 12,55% 51
22,41%

REPRESENTA EL 34,23% DEL
> TOTAL DE EMPLEOS
NACIONALES

El ambiente | w0 mbiente

es de todos




sinssterso do mmbiente 3 Desarroll NEGOCIOS VERDES EN EL MAGDALENA Q

46 Negocios Verdes verificados en el departamento del Magdalena VERDES

20%

" Bienes y Servicios
Sostenibles
Provenientes De
Recursos
Naturales
Ecoproductos
Industriales

80%

2% 2%

Agrosistemas Aprovechamiento y Biocomercio Fuentes no Otros Bienes Y
sostenibles valoracion de convencionales de  Servicios Verdes
Residuos energia renovable Sostenibles

El ambiente | pinamhbionta
es de todos Minambiente




" NEGOCIOS VERDES EN EL MAGDALENA )

lE U S
VERDES
377 Empleos
i [ o o
54%, 46%
Hombres Mujeres
682 Asociados

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

APOYA:

El ambiente | w0 mbiente

es de todos

LikIOM ELRORES,



OPORTUNIDADES DE LOS
NEGOCIOS VERDES EN LA
REACTIVACION ECONOMICA




LOS RETOS [ iambente

La crisis econémica generada por el COVID-19 se constituye en un reto para encaminar el desarrollo del pais con una
reactivacion adaptada al cambio climatico y con uso sostenible del capital natural

m El COVID 19 profundizara los indices El 90,7 % del &rea rural dispersa en

JIRITN  de pobreza, especialmente en la zona % territorios  de  grupos  étnicos  tiene
rural y conllevara a la transformacion cobertura en bosques que estan riesgo
de ecosistemas. por los efectos del COVID 19

25.000 empleos asociados a Negocios Recuperar las pérdidas econdmicas

Verdes tienen afectaciones productivas podria desencadenar mayor

y comerciales, perdiendo cerca de 10 deforestacion 'y transformacion de
mil empleos. ecosistemas.

Bi El 60% de empresarios turisticos de
naturaleza redujo la totalidad de sus
ingresos

‘\ El alto uso de materiales no
| reciclables para la proteccion de las
e personas, esta generando

., L , APOYA: (l
afectacion a la vida silvestre, rios y m \1
o

mares.

LRGN ELRDSES II"IIERDE-S



- TS El ambiente | o pio el
EL PROPOSITO L o< Ho todos | Minambiente

El uso sostenible del capital natural y la inclusion
social seran ejes de la reactivacion econémica
sostenible

 La generacion de ingresos a familias rurales podra
aportar a reducir los impactos del COVID en pobreza
rural.

 La diversificacion de la economia sera a partir del
aprovechamiento de materiales y residuos.

« La biodiversidad y los servicios ecosistémicos como
soporte para la provision de alimentos, de seguridad
biologica y mejoramiento de calidad de vida

APOYA:
E| -
NEGOCIOS




PROPUESTA PARA PARA LA REACTIVACION ECONOMICA e =8 ] ambiente

VERDE

Minambiente

es de todos

La biodiversidad y los servicios ecosistémicos como soporte para la provision de alimentos, seguridad

bioldgica y mejoramiento de la calidad de vida

O »

Restauracion-Siembra de
arboles

® "\
®-® a7,
Economia

circular

=7 [ ]
Transformacion digital
VITAL

Efectos

v Generacion de empleos

v Competitividad y diversificacién econdmica
v" Ingresos a poblacién vulnerable

v" Proteccion del capital natural

APOYA:
| Y
NEGOCIOS

watiswores | VERDES




;POR QUE LOS NEGOCIOS VERDES ? [ @] Elambiente i mbiente

es de todos

» Se promueven patrones de produccion y consumo sostenibles de bienes y servicios de
los Negocios Verdes y Sostenibles.

» Se propicia la creaciéon de una cultura alineada con principios ambientales, sociales y
éticos.

» Facilita la toma de decision a los consumidores (publicos o privados) al momento de
elegir un bien y servicio.

» Se visibiliza una oferta de bienes y servicios de cara al mercado nacional e internacional.
« El reto empresarial va mucho mas alla de ser simplemente menos contaminantes,

buscando aprovechar al maximo la variable ambiental en beneficio de la empresa y su
entorno.

« Como responsables de la produccion e incidentes en el consumo, son responsables de v
cambiar conductas y procesos que sean nocivos para el medio ambiente, ademas de ST
encontrar en estas alternativas oportunidades de desarrollo de productos y mercados APOYA:

potenciales. -
S

unoNEWmoeEs Y ERDE




DONDE ESTAN LAS OPORTUNIDADES LOS NEGOCIOS S BEE T

Minambiente

VERDES Bl &5 'de todos
AREAS DE APLICACION
AGRICOLA vl m INDUSTRIA
e O%
« Biofertilizantes * Bioplastico * Residuos post cosecha
« Bioplaguicidas « Cemento blanco  Colorantes industriales
 Bioinsecticida * Bioetanol » Arsénico
 Rendimiento de produccion * Pinturas antifoling « Sustancias incorporadas a explosivos
* Fitopatologia * Enzimas * Suelos contaminados con hidrocarburos
*  Aplicacion biotecnologica
» Acido lactico

COSMETICA l ! B ALIMENTOS
, '0
» Farmacos . C (tica o d i * Bioingredientes funcionales
 Terapias de salud osmeceultica o dermaceutica » Edulcorante
APOYA:
©)
al

MEGLOC IS

UNION ELROPEA VERDES



INTERVENCION DEL PROGRAMA DE NEGOCIOS VERDES  {gag EIIET 1T, Ry
APOYADO POR LA UNION EUROPEA PARA 2020 L\ esdetodos |

Intervencion y fortalecimiento

v 332 negocios verdes verificados del afio 2019 seran acompafados técnicamente para implementar el plan de mejora de los criterios
ambientales, se fortalecera en los planes de negocio y estrategias de promocion, en marketing territorial, gestion ambiental, gestion
empresarial y comercial.

[ P
N

v’ 24 Autoridades Ambientales seran fortalecidas en |a implementacion de sus planes de marketing territorial.

v" 250 nuevos Negocios verdes ingresaran al procedimiento de verificacién y generacion del plan de mejora, estos negocios se dedican
a la produccion agroecologica, turismo de naturaleza, agroindustria, aprovechamiento de residuos, uso de recursos no maderables,
entre otros, de los cuales 85 estan ubicados en la region caribe y 12 son de Corpamag.

v Se desarrollaran 3 nuevos Planes de Marketing territorial para Corpoamazonia, Epa Buenaventura y Corpomojana.

v Generar la Incorporacion del Emprendimiento Verde en el Fondo Emprender, con una estructuracion de modelos de negocio verde
en 32 Departamentos a partir de la metodologia bootcamp, este afio estamos trabajando en una adhesion al fondo emprender del
Sena para los negocios verdes que impacten categorias de economia forestal y economia circular y el bioecomercio, que logre
vincular a mas de 100 emprendedores y poder apalancar 16 iniciativas con capital semilla.

v" Desarrollo de la Estrategia de promocién virtual permanente de portafolio de Mercados Verdes, que
incorpora espacios de comercializacion, panel de soluciones, agenda académica, aplicacion movil, APOYA: (' “1
o

sistema de seguimiento y monitoreo. https://negocios-verdes-mads.hub.arcgis.com/ m

LRGN ELRDSES II"IIERDE-S




DESARRROLLO DEL PORTAL DE PROMOCION A
PERMANTENTE DE LOS NEGOCIOS VERDES | M es de todos

OBJETIVO

Minambiente

v' Generar una ruta agil de atencion a los
emprendedores y empresarios interesados en
ser un Negocio Verde.

Amblente web de la v' Posicionar la oferta de Negocios Verdes en

., ’ Portafolio , .
herramienta de verificacion § Bienvenidos al [ de oroductos de mercados a traves de redes sociales, portal web
PORTAFOI.IODE il g P . y aplicaciones moviles.
negocios verdes

v' Crear herramientas y material para |la
transferencia de capacidades a los empresarios.

v Generar una estrategia de Bioexpo virtual que
promueva el escenario comercial de los
Negocios Verdes, la formacion y articulacion de
oferta del SINA

Caracterizacion y
ubicacion georreferenciada
de los negocios verdes

v' Implementar las mejoras al sistema de
Aplicacion Mévil para informacion de los Negocios Verdes para facilitar
el proceso de verificacion y seguimiento a la

interactuar entre . - .
] ] . implementacién de planes de mejora.
https://Ineqocios-verdes-mads.hub.arcgis.com/ consumidores y
vendedores APOYA: (l' }

L
NEGOCIOS



GUIA PARA EL EMPRENDIMIENTO =¥ El ambiente
VERDE E INCLUSIVO <l es'de todos

Minambiente

Identificar el proposito
"W Elambiente o nd del emprendedor 4
S e las potencialidades  Desarrollar ideas

H del territorio innovadoras a partir

de los criterios de
’) negocios verdes

Estructurar el modelo de
negocio verde

Validar criterios de
negocios verdes

' en el ciclo de vida y
: h los pasos a seguir
Esta metddologia
se desarrolla en

4 FASES:

-~ -
-

~7 RUTA PARA EL
EMPRENDIMIENTO
VERDE E INCLUSIVO

GUIA METODOLOGICA
4 etapas para emprender sosteniblemente

Busca la vinculacién de los criterios de negocio verde como factores
owE| TN de agregacion de valor y factor diferencial.

ot APOYA: @

UNION ELROPEA VERDES




Pilétos con Jovenes

Tres (3) pilotos en los que se formaron 80 jovenes en
los departamentos de Caquetd, Meta y Norte de
Santander, en articulacion con el SENA y las
Universidades de cada region,

Programa de formador de formadores:

Se transfirio esta metodologia a los aliados de las
ventanillas que hacen parte del ecosistema
emprendedor 'y red de  emprendimientos
departamental.

Se realizaron 27 encuentros de Bootcamp y ejercicios
de réplica, dirigidos a las 40 Autoridades Ambientales,
23 regionales SENA y 15 Universidades, permitiendo
la formacion de 230 personas.

i ‘;l_a
Y A\

- R ’5" Y

2020

4

Programa de formador de formadores 2.0

Se estan adelantando 12 sesiones de transferencias de
conocimiento a las Autoridades Ambientales y sus aliados
como entidades de emprendimiento regional.

Se proyecta adelantar réplicas departamentales a
emprendedores y jovenes, incluida la Red de Jovenes de
Ambiente, en territorio durante los meses de Agosto,
Septiembre y Octubre.



Elambiente = inambiente

es de todos

Estrategia de

EMPRENDIMIENTO
SOSTENIBLE

A partir del emprendimiento desarrollarr
modelos de Negocios Sostenibles basados
en los criterios de Negocios Verdes,
Econdmia Circular y Economia Forestal,
como factores de innovacidn, en las etapas
de ideacion y elaboracion de Planes de
Negocio.

(H"' SFNA 'ﬁll:ﬂs LMIvERSIDAD
Py NACIONAL
T,{'c, ,Ef DE COLOMBIA

v'Fu![]L“:

Se desarrollaron herramientas y metodologias
para la inclusion de criterios de sostenibilidad:

* Guia para el Emprendimiento Verde.
 Bootcamp de Emprendimiento Sostenible
 Ruta de Emprendimiento Verde

Contamos con un programa de formacion a
formadores y lideres de Emprendimiento, que

ha impactado:

40 Autoridades Ambientales Formadas
33  Regionales SENA, Aliadas.

1391 Lideres formados en el 2020.
18  Universidades Asociadas




Ministerio de Ambiente y Desarrollo

ostenioie HERRAMIENTAS PARA LA FORTALECER LOS NEGOCIOS VERDES

Portafolio de Bienes y Servicios de Negocios Verdes App Negocios Verdes Documentos de apoyo metodolégico

[y

Portafolio de Bicnes y Scrvicios de Negocios Verdes R

Catilogo de Expositores BlOexpo ID‘ 5 PORTAFOLIO DE BIENES NEGOCIOS D ESCARGA

YserviciosDE | VERDES Metodologia para lmplementar

E— B 2016 = % la nueva App de Programas Regionales de Negocios Verdes
A WEQ L e f Negoaosuel‘
I s = Sap,, AW A% " y g i
T “"ﬁ - E 2B MR QNS R 24 y disfruta de los negocios
4 o L= S E , mds verdes de Colombia.

B DISPONIBLEEN

.;;." Google Play

2 Download on the
‘ App Store

$ al

p

Curso modalidad virtual SENA  [NSreraesepeas

ESTRUCTURACION DE Necios [k et
VERDES € INCLUSIVOS

P8 iFormacién en Negocios
S8 Verdes e Inclusi

'S :
KEGOCIOS 7" El medio ambiente P AR
VERDES es de todos Minambiente




ARTICULACION INTERINSTITUCIONAL (. \

MEGLC IS

El campo =" El progreso ; : ; El futuro aria Presidencial para la VERDES
&% e tadoe Minagricultura i Mincomercio ; E ”h

es de todos idn y la Consolidacian

es de todos

h - .
(.E i (X " ,ﬁégm U A e'“VQﬂtIStaS
T r Y \ aniver .
PROGRAMA FINANCIADO HI{J—'[JC I'-—."'E? 5 )

rorLAUNION EUROPEA  WERDES — «]!; CATOLICA y"“‘ TR bad

4
Deutsche Gesellschaft
fur Internationale
Zusammenarbeit (G1Z) GmbH

Ilbre " de Pervir
.(\.,‘;\
Q a U %
IC A \Y‘ Amnzonn TPy .*.,Q.‘: ( M U R
b S Eﬂﬂﬁg"ﬂﬂﬂ L 'J l, Agen u R.

de Colombia
"v ez aWiy, AGENDA
w2030 ~ p
““ BIC promotora de

@OBIETIVOS Saavas comercio social

i |
/.~ | SANTURBAN
B 5 ;
N = Ay i B Jas b ik e A . i .
|\ §d4/8847/ 743 o El ambiente
"N :__.-','!_."'.-" |'_|_ ."-L_'... o ‘._"'::_ :;'_'._'-:_.'- o T
T “ es de todos

Minambiente



ESPACIOS DE COMERCIALIZACION DE NV [l e S

Bioexpo - Ferias Municipales - Tiendas Fisicas — Compras Publicas — Promocion ProColombia

N

3

~

L
I}, PRINCIPAL FERIA | 4 3

3. de Negocios Verdes y
Sostenibles de Colombia

Bioexpo, 2019

IPAG 3 . e Everitos Valla del i
"'_tl 791 Centro de Eventos Valle del Pacifico

La feria reunié a:
398  Expositores de Negocios Verdes verificados.
48 Espacion académicos
25,000 Visitante
2 Ruedas de negocios/ por primera vez una rueda internacional con compradores de
Estados Unidos, Canada y Espafia.
33 Negocios Verdes confirmados de exportacion.
Expectativas de negocios totales / 5,550, millones de pesos
» Ventas en stand / 300 millones de pesos
» Mesa de Soluciones con 15 entidades

Tienda fisica de negocios Verdes —
Préximamente edicién BIOEXPO Digital/ e-commerce CODECHOCO/ Choco, 2019




Ministerio de Ambiente y Desarrollo r# ﬁﬁi

Sostenible

OPORTUNIDAD DE POTENCIALIZAR LOS NEGOCIOS VERDES o]
VERDES
ALIANZAS FERIAS Y
ESTRATEGICAS PROMOCION
ENFOQUE DE CAPACIDAD EN LA
CONSERVACION E VENTANILLA DE
INCLUSION (PDET) NEGOCIOS VERDES

E}? El ambiente
A2 es de todos



El medio ambiente Minambiente
es de todos

Jorge Enrique Jiménez
Jefe Oficina Negocios Verdes y Sostenibles G raCiaS



mailto:negocios_verdes@minambiente.gov.co

La Cienaga Grande de Santa Marta, un
ecosistema productivo.

Valor
Productivo

iMagdalena Ambiental,
una Gestion Sostenible!

4 JAGUA DULCE
Bl . o Porala g

L 5 L)
'J -.--.I (5 o . g o




La Cienaga

Grande de Santa Marta

Area 528.600 Has

La Cienaga Grande de Sanfa Marta, es un sistema lagunar en donde confluyen las f

aguas del Rio Magdalena, la desembocadura de varios de los rios de la Sierra Nevada Humedal Ramsar
de Santa Marta y el Mar Caribe, formando el complejo de humedales costeros mds

extenso e importante de Colombia.

2 PNN
14 Municipios
5 Rios

Mdas de 70 canos

J.JAGUA DULCE

: o -
|y @@ Paralc




Territorio de gran biodiversidad
bioldgica

'_Enil ) Ayuda a mitigar el cambio climdtico

Fuente de abastecimiento para
los acuiferos

.
>

. o~ Area de interés social y economico




La Cienaga Grande de Santa Marta, un
ecosistema productivo.

Valor
Productivo

iMagdalena Ambiental,
una Gestion Sostenible!
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Servicios ecosistémicos provistos por el manglar de la
C6SM

Valor Productivo

Provision:

T

1
9% oe la poblacion ]
20% de banano |

29% Area sembrada en paima |

9% dres sombeacs o0 poime_| N « Produccion de alimento
LA » Produccion de materias primas

Culturales:

- Comercio y ecoturismo

« Contribucion al conocimiento
« cientifico y local

« Recreacion y relajacion

Requlacion:

» Hdbitat de biodiversidad

+ Purificacion del agua

» Mitigacion de sedimentacion

» Proteccion contra fenomenos naturales
» Mitigacion del cambio climatico global




Servicios ecosistémicos provistos i M
por ¢l manglar de la CGSM Wi
$173 billones COP/afio

Area manglar (ha)

l60000
51.150
150000 [VALOR]
(76,8%)
cop 39.569
40000 |$31,7
billones COP $24
30000 30.340 26.705 2Rl billones
25.750
20000 VALOR
Cf)P 514 [(44 1%)] Valor anual SE manglar:
oo billones ’ COP $620.233.528 /ha
(precios de 2015)
i _
1956 1968 1987 1993 1995 1997 1999 2001 |




ff,g“\ Periodo de deterioro
é{{( (1956-1995): Hipersalinizacion

$ 15.800 mifjones COP

Obras hidraulicas (1996-1998): Valoracion del servicio de provision (pesca)
Proyecto PROCIENAGA provistos por €l manglar de la CGSM

-

& gﬁ{ : 4
$ 12.142 millonds COP
(76,8%)

39325

39569

29576

]

&

e Wl Construccion

€ carreteras blogueos

',% flujos mar-Ciénaga- :

g mar ; Valor anual SE pesca: COP$308.774/ha
-§ 10009 precios constantes de 2012)

(W)

$478.283 /Ha - 2020




La Cienaga Grande de Santa Marta, un
ecosistema productivo.

Valor
Productivo

iMagdalena Ambiental,
una Gestion Sostenible!

4 JAGUA DULCE
Bl . o Porala g

L 5 L)
'J -.--.I (5 o . g o




Proyectos
Recuperacion Ambiental CGSM

51.000 Has

&

[7.800 Has




A DULCE
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La Cienaga Grande de Santa Marta, un

ecosistema productivo.

Valor
Productivo

iMagdalena Ambiental,
una Gestion Sostenible!

‘ La Ciénaga
i

4 JAGUA DULCE
Bl . o Porala g

L 5 L)
'J -.--.I (5 o . g o

11.



